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Resumo

As editoras universitarias estdo passando por mudangas significativas nas suas formas de pro-
dugdo, ao agregar o formato digital as suas publicacdes. No Brasil, essas mudangas t€ém ocor-
rido de forma paulatina, pois ndo existem documentos que informem se as editoras universita-
rias nacionais estdo formulando politicas sobre a publica¢do de livros digitais e quais os fato-
res que motivaram a adocdo desse tipo de publicagdo. Neste contexto, surge a questdo que
norteou esta pesquisa: Quais s@o as iniciativas de publicacdo de livros digitais existentes nas
editoras universitarias brasileiras e em que medida essas iniciativas caracterizam inovagao
editorial para a cadeia produtiva do livro universitario brasileiro? Este estudo tem por objeti-
vos identificar as iniciativas de publica¢do de livros digitais que estdo sendo realizadas pelas
editoras universitarias brasileiras e averiguar se estas iniciativas estdo promovendo uma ino-
vacdo editorial para a cadeia produtiva do livro universitario brasileiro. Por haver poucos es-
tudos no Brasil, que tratem da atuacao das editoras universitarias brasileiras frente a nova rea-
lidade da cultura digital, acredita-se que a identificacdo das iniciativas de publicacdo de livros
digitais no dmbito das editoras universitarias seja relevante para os estudos da Ciéncia da In-
formagao e da Comunicagao Cientifica. Buscou-se identificar as iniciativas de publica¢des de
livros digitais das editoras universitarias brasileiras e os resultados foram sistematizados nu-
ma matriz simplificada, analisados e discutidos. Foram realizadas entrevistas com gestores
editoras universitarias que publicam livros digitais, para averiguar as motivagdes que as leva-
ram a publicar livros digitais. Conclui-se que, no momento, as editoras universitarias brasilei-
ras estdo numa fase inicial de insercao do livro digital como estratégia de inovacdo editorial.
A partir da analise dos resultados empiricos e das entrevistas, assim como do SciELO Livros,
acredita-se que em breve a maioria das editoras universitarias adote o livro digital como pa-
drao de inovacao editorial no Brasil.
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Abstract

University presses are undergoing significant changes in their production methods, to add to
their digital format publications. In Brazil, these changes have taken place in a piecemeal,
since there are no documents to inform if university presses are formulating national policies
on publishing digital books and what factors led to the adoption of this type of publication. In
this context, the question arises that guided this research: What are the initiatives to publish
digital books existing in the Brazilian university presses and to what extent these initiatives
characterize publishing innovation to the productive chain of Brazilian university book? This
study aims to identify the initiatives to publish digital books that are being undertaken by uni-
versity presses Brazilian and ascertain whether these initiatives are promoting a publishing
innovation to the productive chain of Brazilian university book. Because there are few studies
in Brazil, dealing with the performance of the Brazilian university presses forward to the new
reality of digital culture, it is believed that the identification of initiatives to publish digital



books in the context of university presses is relevant to studies of Information Science and
Scientific Communication. Sought to identify initiatives publications digital books from uni-
versity presses Brazilian and the results were systematized in a simplified matrix, analyzed
and discussed. Interviews were conducted with managers university presses that publish digi-
tal books, to ascertain the reasons which led them to publish digital books. We conclude that,
at the time, Brazilian university presses are at an early stage of insertion of digital book pub-
lishing as innovation strategy. From the analysis of the empirical results and interviews, as
well as the SciELO Books, we believe that soon the majority of university presses adopt the
book as a standard digital publishing innovation in Brazil.

Keywords: Digital books. University presses. Publishing innovation.

1 INTRODUCAO

As editoras universitarias internacionais estdo passando por mudangas significativas
nas suas formas de producao e atuagdo, ao agregar o formato digital as suas linhas de produ-
¢do. Essas mudangas estdo ocorrendo devido a necessidade de se adaptarem ao avango das
tecnologias da informagdo e ndo se tornarem obsoletas no cendrio editorial académico mundial.
A inser¢do do formato digital também visa a atender a demanda da sociedade, que cada vez
mais busca informac¢ao com maior rapidez e melhores condigdes de acessibilidade.

Contudo, no Brasil, essas mudangas tém ocorrido de forma paulatina e silenciosa. Nao
existem documentos que informem se as editoras universitarias nacionais estdo formulando
politicas para definir a publicagdo de livros digitais como estratégia de inovacao editorial e que
fatores motivaram essa decisdao. Vale ressaltar que o termo ‘inovagao editorial’ utilizado nesta
pesquisa ¢ atribuido a inser¢do do livro digital na cadeia produtiva do livro universitario como
forma de inovar a producao e a atuacdo das editoras no cenario editorial.

Neste contexto, surge a questdo que norteou esta pesquisa: Quais sdao as iniciativas de
publicagdo de livros digitais existentes nas editoras universitarias brasileiras e em que medida
essas iniciativas caracterizam inovagao editorial para a cadeia produtiva do livro universitario
brasileiro? Este estudo tem por objetivos identificar as iniciativas e estratégias de publicagdo de
livros digitais que estdo sendo realizadas pelas editoras universitarias brasileiras e averiguar se
estas iniciativas estdo promovendo inovacdo editorial para a cadeia produtiva do livro universi-
tario brasileiro.

Para responder os objetivos propostos, realizou-se uma pesquisa descritiva e explorato-
ria através da utilizagdo de técnicas quantitativas e qualitativas de coleta dos dados. Através da
revisdo de literatura, percebeu-se que havia escassez de estudos relacionados ao tema no Brasil
e, por este motivo, buscaram-se modelos de publicacdo de livros digitais de editoras universita-
rias internacionais para obter informagdes sobre como essa mudanca de paradigma vém se

transferindo para o setor editorial académico brasileiro.



2 LIVROS DIGITAIS COMO INOVACAO PARA O SETOR EDITORIAL UNIVER-
SITARIO

Atualmente, estdo ocorrendo mudangas significativas no setor editorial académico no
Brasil e no mundo. Para atender as demandas informacionais da sociedade, sobretudo em re-
lagdo a rapidez e acessibilidade, as editoras universitarias tiveram que mudar sua forma de
atuacdo e de producdo. Alicer¢adas nas tecnologias da informacao, essas editoras estdo modi-
ficando suas formas de producao, agregando o formato digital as suas publicagdes. Essas mu-
dangas se tornaram necessarias para que as editoras universitarias nao se tornassem obsoletas
no cendrio editorial académico mundial.

As editoras universitarias da Europa, por exemplo, estdo sofrendo pressoes de ordem
econdmica, tecnoldgica e politica, que estdo ocasionando mudancas no setor editorial acadé-
mico. Tais pressoes levaram os editores académicos europeus a buscar novos modelos de pu-
blicagdo de monografias', com o intuito de enfrentar a chamada “crise da monografia”, con-
forme relatam Ferwerda (2010) e Adema (2010).

Em todo o mundo, cada vez mais surgem iniciativas de modelos de publicacdo de li-
vros digitais para enfrentar os problemas sofridos pelas editoras académicas de livros impres-
sos e evitar a obsolescéncia diante do cenario editorial académico. A cada dia o livro digital
vem alcangando mais popularidade como objeto de consumo e cada vez mais se consolida
como artefato cultural na sociedade. Devido a sua capacidade de transmitir o conhecimento de
maneira rapida e fazé-lo circular através de redes e sistemas de informacdo, o livro em forma-
to digital se torna bastante adequado as demandas informacionais da sociedade, sobretudo no
ambiente académico.

Tal variedade de tipos de livros digitais e eletronicos reflete o presente momento histo-
rico da sociedade humana, quando ao continuo processo de inovacdo tecnoldgica se juntam
mudancas paradigmaticas e comportamentais que alimentam e sdo alimentadas pelos meios
eletronicos. O fato de os livros digitais e eletronicos se encontrarem cada vez mais disponiveis
online, com acesso gratuito ou restrito, ¢ um fator que garante também uma maior produgao,
circulagdo, acesso e uso destes dispositivos tecnologicos.

Constata-se atualmente um interesse crescente em estudar os livros digitais. A maior
parte das pesquisas realizadas, at¢ o momento, envolve o exame da recepgao, ado¢do e uso
dos livros em meio digital (OLIVEIRA, 2007; VELASCO, 2008; BUFREM; SORRIBAS,
2009; PINSKY, 2009; ALMEIDA et al. 2011; ITABORAI, 2011). Alguns pesquisadores in-

" Termo europeu para designar livro académico ou didatico.



vestem nos aspectos tecnoldgicos (POLDING; B. NUNES; KINGSTON, 2008; NOVAIS,
2008). Poucos estudos enveredam pela vertente da sua produgdo, distribui¢do e comercializa-
¢do no contexto brasileiro e mundial, até¢ por falta de dados estatisticos confidveis (EARP;
KORNIS, 2005; ROSA, 2008; PATINO, 2009; ADEMA, 2010; FERWEDA, 2010). Raros
revelam preocupacdao com as implicagdes politicas, sociais e profissionais introduzidas pelo
novo artefato. (MELLO, 2004; SOLER, 2010, HADRO, 2011)

O livro digital esta alicer¢ado nas tecnologias informacionais e na internet, como nova
forma de registro de informacgdes e vem promovendo mudangas em relagdo ao acesso € o uso
dos suportes informacionais. Ha controvérsias em relagdo ao conceito de livro digital versus
livro eletronico. O Conselho Nacional de Arquivos (Conarq) afirma que, do ponto de vista

tecnologico, existe uma diferenca entre os termos “eletronico” e “digital”.

Um documento eletrdnico ¢ acessivel e interpretavel por meio de um equipamento
eletronico (aparelho de videocassete, filmadora, computador), podendo ser registra-
do e codificado em forma analogica ou em digitos binarios. J4 um documento digital
¢ um documento eletronico caracterizado pela codificacdo em digitos binarios e
acessado por meio de sistema computacional. Assim, todo documento digital é ele-
tronico, mas nem todo documento eletronico ¢ digital. (CONARQ, 2012)

O livro digital também pode ser entendido como aquele que possui caracteristicas
iguais a da obra impressa, por meio da conversdo integral de livros impressos para o formato
digital através da digitalizacdo. O livro eletronico ¢ aquele que ¢ acessado somente por meio
de aparelhos de leitura (e-Readers), como por exemplo, o Kindle, Sony E-Reader eBookCult
Reader, entre outros. Isto €, seus formatos s6 podem ser visualizados por meio de aparelho.
Silva e Bufrem (2001, p. 07) dizem que o aparelho de leitura “funciona como um hardware,
que tem como finalidade a leitura do livro digital, em local remoto ao computador, no qual
possui recursos especificos para a exibicao do arquivo digital”.

O formato digital estabeleceu mudangas também no contexto da Biblioteconomia, pela
ruptura com o modelo tradicional de biblioteca, isto €, espaco onde diversos itens do acervo
sdo constituidos de documentos impressos. Ao derrubar as paredes que isolavam a biblioteca
de seus leitores, expandiram-se a cultura e o saber, inserindo-se nas praticas bibliotecondmi-
cas novas ferramentas de busca, recuperagdo e estratégias de acesso a informacgao, possibili-
tando, assim, aos individuos, um contato mais rapido e direto com o objeto do conhecimento,
em qualquer lugar e tempo real. A biblioteca digital estabelece um /ink com as tecnologias da
informagdo e comunicagdo, pelo qual o conceito de biblioteca se expande, podendo-se falar de
biblioteca digital, onde a informagdo ¢ armazenada de forma eletronica e disseminada, inde-

pendentemente de sua localizagdo fisica ou de tempo. Essas bibliotecas se transformam em



porta de entrada para os recursos mundiais de informacao, trazendo significativas implica¢des
para os usuarios de bibliotecas, provedores de informacao, pesquisadores de todas as areas do
conhecimento. (AQUINO, 2004)

Bufrem e Sorribas demonstram algumas vantagens da adogao do livro digital pelas
editoras universitarias como veiculos de disseminagdo do conhecimento académico, destacan-

do algumas caracteristicas como:

[...] o uso de computadores ou de artefatos portateis para sua leitura, a producado e a
disseminag@o rapidas, a facil atualizagdo e corre¢do do texto e seu potencial colabo-
rativo e interativo, ensejando ao leitor a interacdo com o escritor, a auséncia de in-
termediarios na produgdo e comercializagdo, a maior interagdo da editora com o
consumidor final e o alcance ilimitado, através da Internet. Eliminam-se as barreiras
de envio do material, pois basta acessar o site pela rede e copiar o arquivo com o
texto. (BUFREM; SORRIBAS 2009, p. 306)

Portanto, os livros digitais e eletronicos seja sob a forma de aparelhos dedicados para a
leitura, softwares ou bibliotecas e plataformas online, sdo instrumentos para atender as neces-
sidades informacionais do usuario, que na sociedade do digital, do efémero, preza a rapidez e
a facilidade do acesso a informacao. Para Chartier (1999) o texto eletronico pode dar realida-
de aos sonhos, sempre inacabados, de totalizagdo do saber que o precedeu. Tal como a biblio-
teca de Alexandria, ele promete a universal disponibilidade de todos os textos escritos, de

todos os livros publicados na biblioteca sem muro da escrita eletronica.

3 LIVROS DIGITAIS E O ACESSO ABERTO

Uma parte dessas iniciativas de publicagdo de livros digitais ¢ baseada no modelo de
livre acesso a informagao para livros digitais (Open Access — OA) que ja garantiu seu espago
entre os editores de periddicos cientificos, sendo agora aplicado no contexto da producao de
livros académicos. O movimento OA teve inicio com a Declaracdo de Budapeste (Budapest
Open Access Initiative®) e defende o acesso aberto as pesquisas, principalmente através dos
meios digitais.

Editoras universitarias do Brasil e do mundo tém aderido ao modelo OA, participando
de um movimento que sublinha questdes associadas a responsabilidade social e a democrati-
zacdo da informagdo, no sentido de tornar a informacao cientifica acessivel de forma gratuita

para todos. A exemplo do que aconteceu com os periddicos cientificos, o modelo de publica-

? A Budapest Open Access Initiative surgiu numa reunido pequena em Budapeste, organizada pelo Open Society
Institute (OSI) em 2001. O objetivo da reunido era acelerar o progresso no esforgo internacional para fazer arti-
gos de pesquisa em todas as areas académicas disponiveis gratuitamente na internet. E a0 mesmo tempo uma
declaragdo de principio, uma declaragao de estratégia, e uma declaragdo de compromisso.



c¢do de livros digitais de acesso aberto também traria expressivas vantagens para promover a
comunicag¢do da informacao cientifica em livros. (FERWERDA, 2010)

O modelo de publicagdo em acesso aberto possibilita que os autores deem um maior
alcance a seus trabalhos, proporcionando uma maior visibilidade junto aos usuarios, pesqui-
sadores, estudantes e o publico em geral. Os editores académicos podem se beneficiar com a
publicacdo em acesso aberto, porque este modelo de negocio proporciona uma expansao dos
negdcios e promove uma maior difusao do conhecimento académico.

Nos Estados Unidos, Brown, Griffiths e Rascoff apresentam uma visao categorica quan-
to ao futuro das editoras universitarias. No relatorio de pesquisa University publishing in the

digital age, os consultores afirmam que:

Mudancas nos habitos de ensino e pesquisa e no estilo de trabalho da comunidade
académica tém aumentado as expectativas em torno do acesso ao contetido em for-
mato eletronico. Os pesquisadores desejam ter acesso integral a literatura académica,
inclusive remotamente — de seus gabinetes ou de suas residéncias. (BROWN; GRI-
FFITHS; RASCOFF, 2007, p. 9)

Em relacdo ao cenario editorial universitario brasileiro, as editoras estdo se consoli-
dando e tomando cada vez mais o lugar ocupado por centendrias experiéncias de universida-
des europeias, ou seja, de ser um forte elo entre a producdo académica e a sociedade. Em
tempos da comunicagdo virtual, a Universidade ndo dialoga apenas com os pares académicos,
pois através das editoras universitdrias e das tecnologias, a comunicacdo se estende para toda
a imensa gama de leitores que buscam, no saber académico, a fonte para suas profissoes e, até
mesmo, para entender melhor o mundo contemporaneo. (MARQUES NETO, 2003)

No Brasil, estd ocorrendo uma mudanga no setor editorial universitario, porém nao ¢
tdo acentuada como a mudanga ocorrida na Europa e nos EUA. Acredita-se que essa mudanca
no meio académico europeu esta sendo regida por fatores econdmicos, tecnologicos e politi-
cos. (FERWERDA, 2010) A comunidade académica e a sociedade em geral exigem que as
editoras universitarias acompanhem e se adaptem as mudancas tecnoldgicas, para que possam
disponibilizar a informacdo de forma rapida e com facilidade de acesso. Essas exigéncias
também estdo sendo impostas as editoras universitarias brasileiras, que buscam, mesmo que
de forma incipiente, se adaptar a conjectura do mercado editorial mundial, inserindo o forma-
to digital em suas linhas de produgao.

As mudangas ocorridas nas formas de producgao de livros académicos, no Brasil e no
mundo, pressionaram as editoras universitarias a adotarem estratégias de inovagdo editorial,
que incorporam processos € produtos digitais. Foram levantados alguns projetos e iniciativas

de publicacao de livros digitais pelas editoras universitarias, sobretudo na Europa e na Améri-



ca do Norte, cujo objetivo era experimentar novos modelos de negocios por meio da adogao

de livros digitais, para garantir sua sobrevivéncia no ambito da cultura digital, tais como: Pu-

blic Knowledge Project (PKP) — Open Monograph Press (http://pkp.sfu.ca/omp); Intech Open
Access Publisher (http://www.intechopen.com/books); Open Access Publishing in European

Networks - OAPEN (http://www.oapen.org/); Open Book Publishers

(http://www.openbookpublishers.com/); University Press Content Consortium — UPCC
(http://muse.jhu.edu/about/UPCC.html).

Em 2012 foi langado no Brasil o SciELO Livros (http://books.scielo.org), com uma es-

tratégia semelhante aos projetos internacionais OAPEN e o UPCC, consorcios de editoras que
se unem para enfrentar as dificuldades encontradas pelo mercado editorial de livros impressos
e para proporcionar um maior acesso a informagdo. O SciELO Livros surge como o primeiro
consorcio brasileiro para fazer frente a essas dificuldades do mercado editorial impresso no
Brasil e inserir as editoras universitarias nacionais no mercado de publica¢des de livros digi-
tais em ambito internacional.

A Rede SciELO Livros, assim como os consércios internacionais, tem por objetivo
ampliar a visibilidade, acessibilidade, uso e impacto das pesquisas cientificas produzidas nas
universidades. Ele pretende se tornar uma referéncia na publicagdo de livros cientificos onl/i-
ne, dando uma maior visibilidade a produgdo académica e cientifica do Brasil e divulgando o
mercado editorial académico brasileiro em ambito internacional.

O portal SciELO Livros integra o Programa SciELO da Fundagdo de Apoio a Univer-
sidade Federal de Sao Paulo (FAPESP) e o seu desenvolvimento ¢ liderado e financiado por
um consorcio formado pelas editoras da Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita
Filho (Unesp), Universidade Federal da Bahia (Ufba) e Fundacao Oswaldo Cruz (Fiocruz). O
Projeto de desenvolvimento da plataforma metodoldgica e tecnoldgica do SciELO Livros te-

ve a cooperagio técnica da BIREME®/OPAS*/OMS® e sua execugdo apoiada pela FAPESP.

4 MATERIAIS E METODOS

Para alcancgar os objetivos propostos, realizou-se, inicialmente, uma pesquisa descriti-
va e exploratoria que envolveu o emprego de técnicas quantitativas de coleta dos dados. A
parte empirica da pesquisa consistiu na realizacao de um levantamento de todas as universida-

des e centros universitarios brasileiros, em maio de 2011, através do site do Ministério da Edu-

? Centro Latino-Americano e do Caribe de Informagio em Ciéncias da Saude.
* Organizagdo Pan-Americana da Satde.
> Organizag¢io Mundial da Satide.
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cacdo, no portal e-Mec. (BRASIL, Ministério da Educacdo, 2011) Em seguida, realizou-se uma
busca por editoras, 6rgaos ou setores dedicados a publicacdo de livros nos sites das universida-
des e centros universitarios encontrados.

Terminado o mapeamento das editoras universitarias nacionais, seguiu-se um exame do-
cumental cuidadoso dos sites destas editoras, em maio de 2012, para apontar aquelas que possu-
iam iniciativas de publicacao de livros digitais e quais destas publicavam em acesso aberto. O
resultado desse mapeamento foi sistematizado numa matriz simplificada para facilitar a analise
das iniciativas de publicacao de livros digitais no Brasil. Essa matriz era composta pelos indi-
cadores (a) dados institucionais; (b) documentos de politica editorial, para verificar se havia
indicagodes explicitas e formais sobre as novas opg¢des tecnologicas de producdo; (c) dados sobre
os livros publicados, abrangendo aspectos relacionados ao catalogo das editoras e as obras em
meio digital; (d) dados sobre acesso e formato dos livros digitais; e (e) informacdes sobre as
areas do conhecimento das publicagdes digitais, para verificar quais as areas do conhecimento
estdo publicando em formato digital no Brasil.

O segundo momento da pesquisa consistiu na aplica¢do de entrevistas, apos a realiza-
¢do da analise das iniciativas de publicacdes de livros digitais por editoras universitarias es-
trangeiras e da investigacdo nos sites das editoras universitarias brasileiras. Foram aplicadas
entrevistas com os gestores das editoras universitarias que contavam com iniciativas de publi-
cacdo de livros digitais, no periodo de dezembro de 2011 a janeiro de 2012, como técnica
qualitativa de pesquisa. Os critérios de escolha dos entrevistados se basearam na representati-
vidade e na importancia das iniciativas de publicagdo de livros digitais coordenadas por esses
gestores. Assim, os entrevistados foram os professores Jézio Hernani Bonfim Gutierre, da
Edunesp (selo editorial Cultura Académica), Flavia Garcia Rosa, da Edufba, ambos entrevis-
tados pessoalmente, na cidade de Salvador, e Jeronimo Carlos Braga da EdiPUCRS, entrevis-
tado por telefone.

As entrevistas foram necessarias para investigar, junto aos gestores, as motivagoes que
levaram essas editoras a aderir ao modelo de publicagdo em formato digital, pois com a coleta
de dados nao foi possivel comprovar que ha uma efetiva mudanga do paradigma editorial no
ambito académico brasileiro. Os roteiros envolveram questdes sobre: (1) caracterizacdo da
iniciativa de publicac¢do de livros digitais; (2) avaliacdo dos resultados das iniciativas de pu-
blicagdo de livros digitais, caso houvesse; (3) politica editorial e se esta cobria aspectos rela-
cionados a publicacdo de livros digitais; (4) disponibilizacdo gratuita das publicacdes digitais,
para averiguar se as iniciativas tinham relagdo com o Movimento de Livre Acesso a Literatura

Cientifica e se sofreram alguma influéncia de iniciativas de publicacdao de livros digitais es-



trangeiras; e (5) perspectiva dos livros digitais no ambito das editoras universitérias, além das
especificidades de cada editora.

As editoras da Unesp e da Ufba fazem parte da rede SCiELO Livros e foram questio-
nadas sobre suas participagdes no projeto. As perguntas levaram os gestores a falar sobre (1) a
participagdo no projeto do SciELO Livros; (2) quais as expectativas das editoras em participar
do Projeto SciELO Livros e; (3) como o SciELO Livros se relaciona com essas editoras.

Ao fim das entrevistas, as respostas foram transcritas e tabuladas para serem utilizadas
na andlise dos resultados obtidos no mapeamento e na revisao de literatura. Buscou-se averi-
guar, através dos cruzamentos dos dados, se as editoras universitarias brasileiras foram moti-
vadas a inserir o livro em formato digital em suas linhas de produ¢do, pelos mesmos fatores

que as editoras académicas estrangeiras.

5 RESULTADOS E DISCUSSAO

No primeiro momento da pesquisa, foram identificadas 318 universidades e centros
universitarios. Por meio da visita aos portais de cada uma dessas 318 universidades e centros
universitarios, foi possivel localizar 120 editoras universitarias, representando 38% do univer-
so de institui¢oes de ensino.

Apods um exame minucioso dos sites das 120 editoras universitarias brasileiras para
identificar iniciativas de publicagdo de livros digitais, foram encontradas 25 editoras que publi-
cam obras em formato digital, o que representa exatamente 21% do total.

Grifico 1 — Editoras universitrias brasileiras que possuem iniciativas de publicacdo de livros

digitais (maio, 2012)

M Editoras que publicam livros
impressos
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iniciativas de publicagdo de
livros digitais

Fditoras Universitarias Brasileiras

Fonte: Sites das Editoras Universitarias Brasileiras (maio, 2012).



As informagdes coletadas a partir do exame dos sites das editoras universitarias foram
registradas na matriz, onde sdo apresentados os dados que apontam iniciativas de inovagao edi-
torial entre as editoras universitarias brasileiras, obtidos através de um rigoroso trabalho de do-

cumentacao da informagao disponivel na homepage dessas 25 institui¢des identificadas.



Quadro 1 — Matriz de Indicadores — Publicac@o de livros digitais

Matriz Simplificada: Resultado da andlise das editoras universitarias que possuem iniciativas de publicacdo digital
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Quadro 1 — Matriz de Indicadores — Publicagdo de livros digitais (continuacao)

Secio
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Books
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Edunioeste | Unioeste FRE 1997 X X X X X X 11 livros Catalogo PDF Letras e Artes, Ciéncias Exatas e
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colegio PROPG-Digital ) - . .
acesso mediante Sociais Aplicadas, Ciéncias
cadastro e na Biologicas, Multidisciplinar
Rede Scielo
Livros
Ciéneias Agranas, Ciéncias
. Repositario Biologicas, Ciéncias da Satde,
Todos os livros institucionail d. C..“. Exatas e daT
Edufba Uba | BA | 1993 X X X X X X publicados depois de msHelonziCa | pDF. ePub 1eticias uatas € da JEn.
2008 UFBA enaRede Ciéncias Humanas, Ciéncias
- Scielo Livros Sociais Aplicadas, Linguistica,
Letras e Artes
Secio
denominada N
Bibliotecali Linguistica, Letras e Artes,
Editorada UFF|  UFF RT | 1985 X X X X 16 fivros 1ohotera LIVIE, PDF Cigncias Sociais Aplicadas e
COMm ACESS0 L
. Ciéneias Biologicas
mediante =
cadastro
Editora da . . - . - e Ciéncias Sociais Aplicadas e
- 2
UFRPE UFRPE PE X X X X 02 livros Na pagina inicial PDF Cidncias Biologicas
Seciio Linguistica, Letras e Artes,
Editora Feevale RS - X X X X 02 tivros denominada PDF {.Z?en.mas Sociais _-\ph.c_ada.s:
Feevale Ciéncias Humanas e Ciéncias
Downloads s
Biologicas
Editora Sdo disponibilizados 08 Segdo Ciéncias Sociais Aplicadas e
- Univale | MG | 2002 X X X X i denominzda E- PDF s Socals P
Univale livros Ciéneias Biologicas
Books =
. Secio
Editora d
E‘g; * | PucCoiss | GO | 1986 X X X X 02 fivros denominada PDF Ciéncias Humanas
Livros Gratuitos
Edi 4 Se;?‘m d Ciéncias Sociais Aplicadas,
tora PucPR | PR | 1983 X X X X X 03 fivros fenommnaca PDF Cigncias Humanas, Cigncias da
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para Download
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.. Humanas
no sitio da
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Eduem UEMS FRE - X X X X X 1 livro denominada PDF Ciéneias Biologicas
Download
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Acervo Digital Sociais & Aplicadas
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Fonte: Sites das Editoras Universitarias Brasileiras (maio, 2012).




De acordo com os dados institucionais das editoras em relacao ao ano de fundacao dis-
ponibilizado nos sites analisados, a Editora UFSC ¢ a mais antiga, com sua fundacao datando de
1970, e a mais recente ¢ a EQUEMG, fundada em 2008. Das 25 editoras universitarias, 16 sdo
associadas a Associacao Brasileira de Editoras Universitaria - ABEU, 1 pertence a Liga das
Editoras Universitarias - LEU e 8 s3o independentes. Em relagdo a distribuicdo geografica das
editoras universitarias com iniciativas de publicacdo de livros digitais, a regido Sul ostenta a
maior concentragdo de editoras com 10 (40%) instituigdes do total de 25. A regido que menos
conta com editoras com iniciativas € o Norte com 2 (8%) editoras.

Em relagdo a politica editorial, 6 (24%) editoras disponibilizam politicas editoriais em
seus sites. Nenhuma das politicas editoriais fornece indicagdes explicitas e formais sobre as
novas opgoes tecnologicas de producdo. Duas editoras fornecem algum tipo de documentacao
relacionada as publicagdes digitais, porém nenhuma delas foi muito esclarecedora sobre os mo-
tivos que influenciaram tais iniciativas. A EDUFGD e a Edunesp Cultura Académica disponibi-
lizam um edital e um folder, respectivamente, de chamada para publicacdo de livros em formato
digital, com as normas e diretrizes para os autores. Portanto, ndo h4 um esclarecimento para o
leitor/consumidor sobre as razdes para adotar padrdes tecnologicos que alteram o processo de
editoragdo tradicional e para aderir a inovagdo editorial. Também ndo estdo documentados os
motivos dos editores em optar por oferecer acesso gratuito aos livros digitais.

No que se refere ao catalogo, a grande maioria das editoras disponibiliza o catalogo on-
line, com excecdo de 2 delas. No conjunto das 25 editoras, a oferta de livros digitais varia de um
a todos os titulos do catdlogo. A Edunesp (selo editorial Cultura Académica) permite livre aces-
so a todos os livros que pertencem a colegdo PROPG-Digital, porém o selo editorial Cultura
Académica tem livros que sdo comercializados somente no formato impresso. A Edufba permi-
te o livre acesso as obras publicadas ap6s o ano de 2008, quando a editora alterou a forma do
contrato de direito autoral. Outra grande iniciativa de publicagdo de livros digitais ¢ a da Edi-
PUCRS que disponibiliza 100 livros digitais, ou seja, grande parte do seu acervo, gratuitamente
em seu site.

Contudo, o resultado que saltou aos olhos foi o fato de todas as 25 editoras universitarias
que publicam livros digitais no Brasil permitirem o acesso gratuito as obras. Essa evidéncia
parece indicar que, apesar de seu numero ainda ser reduzido, as editoras que publicam obras em
formato digital mostram uma tendéncia de adesdo ao livro digital na cadeia produtiva do livro
universitario brasileiro, alicergado no movimento de acesso aberto. E embora ndo esclarecam
0s motivos para essa decisdo, julga-se que essa decisdo evidencia uma preocupacdo com as

questdes politicas e sociais que envolvem a democratizagdo da informagao e o acesso ao livro



académico (ADEMA, 2010). No futuro, essa estratégia editorial pode vir a representar uma mu-
danca radical no cenario brasileiro da editora¢do universitaria e nos estudos sobre a produgdo e
a comunicacao da informacao académica.

Buscou-se também averiguar se as publicagdes de livros digitais faziam parte do catélo-
go das editoras. Das 25 editoras, 11 (44%) disponibilizaram livros digitais que faziam parte de
seus catalogos, 5 (20%) disponibilizaram alguns livros pertencentes ao catdlogo e outros que
ndo integravam o catdlogo online e 9 (36%) publicaram livros em formato digital que nao per-
tencem aos seus catalogos.

Em geral, as editoras utilizam se¢des especificas de seus sites para disponibilizar os li-
vros digitais, tais como e-Books, downloads, obras eletronicas, acervo digital. Algumas dispo-
nibilizam no proprio catdlogo, com a indicag¢do de permissao de download da obra e outras dis-
ponibilizam na pagina inicial dos seus sites. As Unicas que se diferenciam, como dito anterior-
mente, foi a Eduneb que disponibiliza os livros em outros sites ¢ a Edufba que disponibiliza os
livros digitais no repositorio institucional da Universidade. As editoras da UFF e da Unesp exi-
gem o cadastro do leitor para permitir o acesso as obras gratuitas.

Em relagdo a forma de disponibilizagcdo dos livros digitais, as editoras adotam estraté-
gias diferenciadas em seus sites: a maioria das editoras disponibiliza nas paginas iniciais de seus
sites ou em secdes especificas; das 25 editoras, 7 disponibilizaram em seus catalogos principais.
Porém, mesmos nas segdes especificas ndo ha um esclarecimento para o leitor/consumidor so-
bre as razdes para adotar padrdes tecnologicos que alteram o processo de editorag@o tradicional
e para aderir a inovagao editorial. Também ndo estdo documentados os motivos dos editores em
optar por oferecer acesso gratuito aos livros digitais.

Percebe-se que as editoras utilizam a internet para divulgar seus catalogos mesmo as que
ndo possuem iniciativas de publica¢do de livros digitais. Isso demonstra que as editoras estdo
utilizando o espago virtual para a divulgacdo seus livros. No caso das editoras que publicam
livros digitais, utilizam a web nao somente para a divulgacdo, mas para a distribui¢ao e, em al-
guns casos, para a comercializacdo dos livros digitais. Outra caracteristica que chamou atencdo
foi que 9 editoras (36%) que publicam livros digitais elaboraram um catélogo especifico para
esses livros, separando-os do seu catdlogo principal, como ¢ o caso da Unesp, que criou um selo
diferenciado para os livros digitais. Com isso, nota-se que o livro digital recebe um tratamento
diferenciado em relacdo aos livros impressos, caracteristica propria de um novo modelo editori-
al que ainda estd em fase experimental nas editoras.

O formato utilizado por 96% das editoras, ou seja, 24 editoras, foi o PDF que ¢ um for-

mato de padrdao aberto para livros digitais, como foi dito anteriormente. Somente a EDUFSC



ndo permite o download dos livros digitais, disponibilizando-os na integra para a leitura online
em seu site.

O ultimo aspecto investigado relaciona-se as areas do conhecimento a que pertencem os
livros digitais publicados pelas editoras. As areas de conhecimento utilizadas na analise perten-
cem & Tabela de Areas de Conhecimento da Capes (CAPES, 2009) e serviram como parimetros
para investigar quais as areas que mais publicam livros digitais no Brasil.

De acordo com a pesquisa, 18 editoras com iniciativas de publicacdo de livros digitais
no Brasil publicam na area de Ciéncias Humanas. Em seguida, vem a area de Ciéncias Sociais
Aplicadas, com 15 editoras, mostrando que as areas de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas
tém predominancia no cendrio académico brasileiro de publicacdes digitais. A Unica area do
conhecimento que ndo tem publicacdo de livros digitais no Brasil ¢ a 4rea das Engenharias.

Por meio das entrevistas, os gestores afirmaram que as iniciativas partiram da politica
institucional das Universidades, com exce¢do da Edufba, onde a gestora levou a proposta para
a Administragdo Central a partir da sua tese de doutorado. De acordo com os gestores entre-
vistados, os projetos de publicacdo de livros digitais das trés editoras t€ém por objetivo dar
uma maior visibilidade a pesquisa académica, mediante a disponibilizacdo dos livros digitais
para toda a sociedade, em nivel nacional e internacional. Os projetos das trés editoras entrevis-
tadas sdo financiados pelas respectivas Pro-Reitorias de Pos-Graduacao. Pode-se inferir, portan-
to, que as iniciativas sdo uma questdo de politica institucional voltada para a disseminacao e
divulgacdo da pesquisa elaborada nas universidades, como forma de aumentar a visibilidade,
tanto das instituigdes como dos seus docentes e pesquisadores.

Segundo os gestores, nenhuma das editoras dispde de politicas editoriais especificas
formalizadas em um documento escrito para a publicacao de livros digitais. As politicas estao
inseridas nos projetos das iniciativas, porém ndo estdo disponiveis para o publico.

Os gestores da Edufba e da EAiPUCRS confirmaram que as iniciativas de disponibili-
zar os livros digitais gratuitamente tem a ver com o Movimento de Livre Acesso a Literatura
Cientifica. O gestor da Edunesp afirma que nao € uma politica da editora participar do movi-
mento e justifica a ndo-participagdo devido ao fato de o restante do catdlogo estar sendo ven-
dido, tanto digital quanto em papel. A editora da Unesp disponibiliza uma parte dos seus li-
vros em acesso aberto e o gestor afirma que o intuito ¢ aumentar a visibilidade da produgado
académica, visto que esta ¢ feita para ser lida por todos. Esse fato demonstra que mesmo o
gestor ndo confirmando na entrevista, esta editora faz parte desse movimento, pois os ideais
sd0 0s mesmos, ou seja, a editora busca disponibilizar para toda sociedade os contetidos de-

senvolvidos e produzidos pelas universidades.



Todos os gestores afirmaram que as iniciativas de publicagdo de livros digitais foram
além das expectativas, pois houve uma grande procura e um grande acesso aos livros digitais
disponibilizados. Portando, o impacto que se esperava obter foi superado, sobretudo em rela-
¢a0 ao acesso dos livros fora das comunidades académicas das universidades, inclusive com
acessos internacionais.

Os gestores da Edunesp e da Edufba falaram, na entrevista, que ¢ importante e enrique-
cedor para as editoras participarem do projeto-piloto do SCiELO Livros. As expectativas dos
gestores ¢ construir um caminho de exceléncia para os livros digitais brasileiros e construir
também indicadores de qualidade e de qualificagdo para os livros digitais no Brasil. A partici-
pacdo das editoras no SciELO aumenta a credibilidade e visibilidade das editoras e, conse-
quentemente, da produc¢ao cientifica nacional.

Com as entrevistas, ficou evidenciado que os gestores de editoras universitarias estdo
sendo motivados pela tendéncia de crescimento da producao do livro digital pelas editoras
universitarias internacionais. Eles afirmam que o futuro do mercado editorial universitario ¢
digital, pois o meio digital € propicio para edi¢des académicas.

Ao serem questionados acerca de que em breve toda a informacdo serd digital, os ges-
tores se mostraram cautelosos. Essa cautela deve-se ao fato de o mercado de livros digitais ser
muito recente e a fatores culturais que valorizam o livro impresso pelo seu valor simbolico.
(BOURDIEU, 1989) Os gestores da Edufba e da Edunesp afirmaram que o livro impresso e o

livro digital ainda irdo coexistir por muito tempo.

6 CONCLUSOES

Os resultados desta pesquisa indicam que ainda ndo estd ocorrendo uma mudanga sig-
nificativa no cenario editorial universitario brasileiro. Observou-se que as editoras universita-
rias nacionais estdo em fase inicial de inser¢do do livro digital como estratégia de inovacao
editorial. Constatou-se que 25 (21%) editoras universitarias, de um universo de 120, t€ém ini-
ciativas de publicacdo de livros digitais. Este nimero demonstra, portanto que a maioria das
editoras ainda ndo est4 aderindo ao livro eletronico como inovagdo editorial para dinamizar a
comunicacdo da informacao cientifica.

Percebeu-se também que embora todas as 25 editoras disponibilizem gratuitamente
quantidades variadas de livros digitais, nenhuma delas menciona quais foram os fatores que
motivaram essa tendéncia, seja através de suas politicas editoriais ou de outros documentos dis-
poniveis em seus sites. Ou seja, ndo ha como saber quais as verdadeiras motivacdes e as estra-

tégias que sustentam essas iniciativas.



Por meio das informagdes obtidas nas entrevistas, pode-se inferir que essas iniciativas
sdo influenciadas pelos modelos de publicacdo de livros digitais no exterior, voltados para a
implantacao do modelo de livre acesso no setor de livros académicos. O gestor da Edunesp ne-
gou ter seguido modelos internacionais, mas afirmou que acompanha as tendéncias do mercado
editorial universitario internacional. Observa-se, contudo, que esta editora segue de perto os
ideais do movimento de livre acesso ao livro académico, assemelhando-se as editoras universi-
tarias internacionais e as editoras académicas independentes como a Open Book Publishers. Por
outro lado, constatou-se que a livre disponibilizagao dos livros digitais decorre do interesse das
editoras em dar maior visibilidade a pesquisa académica.

Outro fator predominante no discurso dos gestores ¢ o fator econdmico. Embora decla-
rem que buscam acompanhar as tendéncias mundiais de inovagao editorial do mercado universi-
tario, os gestores também afirmaram que os projetos nacionais de publicagdo de livros digitais
visam alcangar credibilidade para expandir seus negocios internacionalmente. Naturalmente,
constatou-se que ainda ha duavidas sobre a inser¢ao do livro digital na linha de produgdo das
editoras universitdrias nacionais. Isso talvez justifique a baixa adesdo das editoras universita-
rias brasileiras a inovacdo editorial representada pelo livro digital. Além disso, a questdo do
financiamento das publicacdes ¢ outro fator que pode estar impedindo as editoras de agregar o
livro digital a sua linha de produgdo. Acredita-se que boa parcela das universidades e centros
universitarios que ainda ndo possuem iniciativas de publicagdo de livros digitais esta esperando
um mercado mais consolidado para liberar mais financiamento para a nova modalidade de pro-
ducdo. Tal situagdo pode comegar a mudar com a implantagdo do SciELO Livros, que sem dua-
vida vai influenciar a inovag¢ao editorial na cadeia produtiva do livro universitario brasileiro.

O SciELO Livros é uma iniciativa inovadora para o setor universitario brasileiro. E pos-
sivel supor que a iniciativa do SciELO Livros influencie as praticas do setor editorial nacional —
tanto o setor académico como o setor comercial — através da introducdo dos livros digitais em
sua linha de producao. Ao disponibilizar livros digitais gratuitos, o SCiELO Livros dinamiza a
comunicagao e a circulacao da informacao cientifica, estimulando as editoras universitarias na-
cionais a aderirem ao movimento de acesso livre a comunicagao cientifica. Com o SciELO Li-
vros, 0 Brasil se coloca em igualdade em relacdo as grandes iniciativas de consorcios internaci-
onais de editoras universitarias para a publicagdo de livros digitais, tais como o OAPEN e o
UPCC. A Rede SciELO Livros beneficia-se ainda do selo de qualidade do SciELO e insere o
Brasil no mercado editorial universitario mundial.

Portanto, pode-se antever uma tendéncia de que em breve a maioria das editoras uni-

versitarias brasileiras adote o livro digital como padrao de inovacao editorial, mesmo que por



algum tempo o novo produto coexista com o livro impresso. Em termos culturais, percebe-se
que a sociedade caminha para uma mudanga expressiva, no cerne da qual o fator tecnologico
tera predominio, alterando os comportamentos e os habitos dos individuos na dire¢ao de um
futuro em que toda informacao seja digital.

Por fim deve-se registrar que durante a revisdo de literatura ndo foram localizados estu-
dos que discutissem as alteracdes que se delineiam na cadeia produtiva do livro universitario
brasileiro a partir da introdugdo dos livros digitais e eletronicos. Isto implica que nao foi possi-
vel recorrer a um referencial tedrico integrador, que norteasse a interpretagao dos resultados
obtidos, auxiliando a consolidar as reflexdes necessarias as presentes conclusdes. Dessa manei-
ra, recomenda-se que haja novas pesquisas sobre a problematica e que a area se dedique a carac-
terizar melhor esse novo modelo de comunicacao cientifica, que vem sendo posto em pratica

pelas editoras universitarias que ja aderiram a inovagao editorial representada pelo livro digital.
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